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Outside the town of Loreto, smack in 
the middle of Italy, and far from any 
known city, in a large, modern building 

surrounded by fields of sunflowers, stands Magic 
Town, the headquarters of Rainbow, Europe’s 
largest animation company. It is also the most 
talked-about company — both in Italy and in 
the U.S. — in terms of finances, creativity, co-
productions and co-ventures.

According to the May 2014 edition of License! 
magazine, Rainbow now ranks 12th among the 
world’s top 150 licensors, above DreamWorks (16th) 
and just below Hasbro (11th). With merchandising 
revenues (on a retail level) of U.S.$4.1 billion in 
2013, Rainbow has built around key property Winx 
Club, several enterprises that include amusement 
parks and movie and TV productions.

Recently, Il Messaggero, one of Italy’s largest 
daily newspapers, devoted a full page to Rainbow 
describing “Winx’s long march” to success on the 
eve of its third theatrical feature release, The 
Mystery of the Abyss.

But, talking about that particular article, 
Iginio Straffi, the company’s 49-year-old founder, 
chairman and CEO, decried several factual errors.

Straffi said that, starting with the annual 
revenues, the figure of 50 million euro (U.S.$67 
million) cited by the Italian paper reflects only the 
Rainbow Animation division and not the whole 
group. He pointed out that the actual number for 
animation is 52 million euro. Straffi added that up 
to 10 million euro are generated by the editorial 
and DVD division, which in Italy alone sells 
55,000 copies per month of its Winx Magazine, 
which has 25 million readers worldwide, and sells 
22 million DVDs. In addition, 43 million euro are 
generated by the theme park and some 50 million 
euro come from licensing.

Regarding the licensing division, Straffi 
explained that out of the merchandising retail 
value of three billion euro, Rainbow’s take 
averages 10 percent, with lows in the order of 
five percent and highs in the 12 percent range 
from some 356 licensees in the 150 countries that 
broadcast Winx Club, for a total of 6,000 products, 
ranging from bracelets to bicycles.

Rainbow’s amusement park division also 
features live shows — Winx Power Music Show 
and Winx on Ice — that hold 50 tours per year 
for a cumulative audience of 350,000 fans, 
generating 15 million euro annually.

Currently, the 600,000 sq. meter Rainbow 
MagicLand Park with 36 attractions is located in 
Valmontone, outside Rome, and run by Italian 
theme park company Alfapark. Two more are in 
the planning stages in Malaysia and China.

In 2011, 16 years after Straffi founded Rainbow, 
Viacom gained 30 percent ownership of the 
animation division by acquiring the shares of his 
partners for 62 million euro ($83 million), thus 
valuing the company at $277 million. And here’s 

where the deal takes an Italian twist. According 
to the May 24, 2014 edition of the Italian financial 
paper ItaliaOggi, the 2013 value of Rainbow’s 
animation business on Viacom’s books has been 
reduced to 40.35 million euro and even so, this 
amount was reported to be overvalued by 28.5 
million euro, which brings the real value of 
Viacom’s equity share down to 11.85 million euro. 
But the paper pointed out that Viacom expects 
the value to grow in the future. Still, it brings the 
current valuation of Rainbow animation down to 
$54 million from the original $277 million of 2011. 
The same paper reported that in 2013 Rainbow’s 
net profit was 3.2 million euro with an EBITDA of 
22.1 million and revenues of 50.5 million.

Considering all the revenues that Straffi 
enumerated above for VideoAge, the Group 
generates annually over 155 million euro, which 
makes Rainbow Group one of Europe’s largest 
media companies, and overall the largest in 
animation.

Viacom’s interest in Rainbow Animation also 
brings to light how complicated business in Italy 
is. Indeed, Viacom set up Viacom International 
Media Networks Italia, which in turn founded 
Milano Design, the company that actually 
acquired stakes in Rainbow.

Straffi’s life story is also material for a TV show. 
His passion for comic book drawing bloomed at 
age 13 and after finishing school he went to Milan 
to work for Sergio Bonelli Editore, a famous 
Italian cartoonist. At age 27, Straffi accepted a job 
in Paris but three years later he moved back to his 
native Marche Region to found Rainbow together 
with Giuseppe Casali and Lamberto Pigini, a 
local priest who was also an entrepreneur. Casali 
and Pigini later sold their shares to Viacom. 
Initially, Rainbow provided creative services for 
other companies and just a year later, in 1995, it 
produced its first animation, Tommy and Oscar. 
Other cartoon series followed, including Prezzy, 
Monster Allergy, Huntik, PopPixie and even a 
cartoon documentary, The Dark Side of the Sun. 

Another series, Mia and Me, is a 22-minute, 
52-episode co-production with Lucky Punch/M4. 
It’s a hybrid CGI animation intersected with eight 
minutes of live action, which is now shown in 80 
territories around the world (a second season 
is planned for early 2015). A unique element of 
these series is that they were produced without 
any government subsidies.

Creative, pre- and post-production work for the 
TV series is generated at Rainbow’s headquarters, 
which boast 130 employees, of which 30 are 
artists. However animation work is farmed out 
to companies in South Korea, China and India. 
Feature films are fully produced in Rainbow’s 
CGI facilities in Rome (with 90 employees), 
which, when not being used for internal projects, 
are rented out. Rainbow’s marketing and 
sales divisions are in Milan, and the group is 
considering opening up an office in Canada.

Straffi’s most popular creation, which 
catapulted Rainbow to Europe’s number one 
spot, is Winx, a co-production with RAI, Italy’s 
state broadcaster, which made Straffi rich and 
produced multiple dividends for RAI. Season six 
of the 10-year-old Winx Club series brought the 
total number of episodes to 156, while season 
seven is in development. In the feature film area, 
Rainbow has three Winx Club CGI movies and 
Gladiators of Rome; another yet-to-be-named 
feature is scheduled for 2016. Excluding the recent 
release, the previous three movies generated $80 
million at the box office worldwide.

In his personal life, Straffi has a baby with 
his wife Joanne, whom he met in 1997 at a TV 
trade show in her native Singapore. She’s now 
Rainbow’s vice president. Straffi was quoted in a 
magazine article as saying, “I’m the creative one, 
Joanne is in charge of the rest.”   
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`STELLA
Lafatadel soleedella luna.
Figliaunicadelreedellaregina
diSolaria,nondisdegna i
ragazzi eamavestirsiallamoda

`MUSA
Lafatadellamusica.Suona
qualunquestrumento, il flauto
sututti, eballaogni tipodi ritmo:
hip-hop,disco, rap, techno

`AISHA
La fatadei fluidi.Ultima
arrivatanelgruppoWinx, è la
principessadelpianeta
Andros.Appassionatadi sport

`BLOOM
Lafatadel fuoco.Lasuavita
cambiaquando incontraStella:
perdifenderladaun troll,
scopriràdiaverepoterimagici

`FLORA
La fatadei fiori.Dal suopianeta
d’origine,Linphea,ha
imparatoadapprezzare la
natura.E’un’allievadiligente

`TECNA
La fatadella tecnologia.Nel
tempolibero inventae
progettanuovimarchingegnio
si cimentacon ivideogiochi

IL RITORNO
LORETO

T
ornano le fatine made in
Italy. Le Winx saranno nei
cinema il 4 settembre pro-
tagoniste del nuovo carto-
on Il mistero degli abissi,
poi sbarcheranno in Cina

dove la tv pubblica trasmetterà
le serie che dal 2004 furoreggia-
no nel mondo intero. «Non pote-
vo festeggiare in mondo miglio-
re i dieci anni delle mie creatu-
re», sorride Iginio Straffi, l’ex fu-
mettista di Macerata, 48 anni,
una moglie di Shangai e una fi-
glia di un anno: è lui che ha in-
ventato le fatine animate e colo-
ratissime, adorate dalle bambi-
ne. Più che un cartoon le Winx
sono una moda, un fenomeno di
costume,unbusiness globale. «E
pensare», racconta, «che i primi
tempi mi davano del pazzo per-
ché osavo sfidare i giganti ameri-
cani e giapponesi dell’animazio-
ne...».
Oggi la ”follia” di Straffi è una

realtà tutta italiana che compete
ad armi pari o quasi con i carto-
on hollywoodiani e con i manga.
Si chiama Rainbow, arcobaleno.
E’ il più grande studio europeodi
animazione televisiva e cinema-
tografica e ha prodotto sei serie
tv, quattro film (tre delle Winx e
Gladiatori di Roma), musical,

spettacoli sul ghiaccio e parchi a
tema: uno già esiste a Valmonto-
ne, altri apriranno inMalesia e a
Singapore. I ricavi? Circa cin-
quanta milioni di euro all’anno
mentre nello stesso arco di tem-
po il merchandising genera 3,5
miliardi di dollari. Finora, per
dare l’idea, si sono vendute cin-
quantamilioni di bambole.

LA SEDE
Tutto è nato nel 2004, quando la
serieWinx Club in onda sulle re-
tei Rai sbancò gli ascolti (ma già
Tommy Oscar, realizzata da
Straffi nel 1997, aveva avuto un
enorme successo). Aisha, Flora,
Bloom, Tecna, Stella, Musa, cioè
le sie fatine dai corpi affusolati e
dal look ”di tendenza” hanno poi
conquistato 150 Paesi.«Le serie
hanno superato, per spettatori,
perfinoLaPiovra», giuraStraffi.

Ma qual è il segreto di questo
successo globale? «Rispetto agli
altri cartoon, le Winx hanno ca-
ratteritiche nuove: personaggi
dal carattere forte, segno grafico
originale e colonna sonora pop»,
spiega il patron di Raimbow.
«Cambiano più volte abiti e ac-
conciature. Rispettano i valori e
l’ecosistema, difendono i deboli,
credono nel sacrificio. Sono indi-
pendenti e sanno cosa vogliono:
qualunque ragazzina può identi-

ficarsi in loro».
Se il volume d’affari è kolos-

sal, la filosofia di lavoro sembra
a misura umana. Basta visitare
la sede di Rainbow, tra Loreto e
Recanati, per rendersene conto:
incastonato nelle dolci colline
marchigiane, un edificio tutto in
vetro e legno chiaro accoglie i
130 dipendenti (altri 90 lavorano
a Roma), età media 31 anni e per
metà donne, che gestiscono gli
aspetti creativi, produttivi e il
marketing. L’energia viene dai
pannelli solari, ci sono palestra,
piscina e tutti a fine giornata
hanno diritto a corsi di yoga e
ballo.

MAGHI E STILISTE
Qui, tra disegnatori e stiliste, sce-
neggiatori e maghi del software
nascono i nuovi cartoon, si scel-
gono i look delle fatine, si creano
sofisticatissimi programmi digi-
tali per animare le storie. Il re-
parto editoriale sforna 25 pubbli-
cazioni e nel grande showroom
sono allineati vestiti, accessori e
giocattoli. Non crede che le fati-
ne funzionerebbero anche in car-
ne e ossa? «Per un film di fiction
aspetto la storia giusta dall’Ame-
rica», risponde Iginio. Quali attri-
ci interpreteranno Musa, Tecna,
Bloom, Flora, Aisha, Stella? So-
nogià aperte le scommesse.
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AVVENTURA

D
ue anni di lavoro, un budget
di dodici milioni e mezzo di
euro, tecnologia di ultima
gereazione, 400 tecnici coin-

volti: Winx Club, il mistero degli
abissi 3D è la nuova impresa ani-
mata di Iginio Straffi. Il film, che
verrà distribuito da RaiCinema,
è una favola ecologista in cui le
sei fatine alate devono riportare
l’equilibrio nell’ecosistemamari-
no messo in pericolo dall’inqui-
namento.
Nel corso della missione

Aisha, Flora, Stella, Bloom, Tec-
na e Musa dovranno vedersela
però con le nemiche di sempre,
le perfide Trinx, ma anche con il
malvagio Tritannus e Politea, la
ninfa rinnegata e maledetta a
causa della sua smisurata avidi-
tà. E per riportare la pace negli
abissi, leWinx dovranno recupe-
rare un oggettomagico dotato di
un enorme potere, la Perla delle
Profondità.
«Rispetto ai primi due film

delle Winx, Il segreto del regno
perduto e Magica avventura»,
spiega Straffi, «questa volta ab-
biamo puntato di più sulla com-
media. E per sensibilizzare i gio-
vanissimi spettatori al rispetto
dell’ambiente abbiamo preso
spunto dalla catastrofe avvenuta
nel Golfo delMessico quattro an-
ni fa, quando milioni di litri di
greggio finirono in mare crean-
do danni incalcolabili ai fondali
e ai loro abitanti. Il film si propo-
ne di divertire le famigliemanel-
lo stesso tempo contiene unmes-
saggioeducativomolto forte».

L’ANIMAZIONE
L’animazione del cartoon, rea-

lizzata attraverso i più moderni
procedimenti della CGI (compu-
ter grafica) è stata particolar-
mente complessa: soprattutto le
scene sottomarine in 3D hanno
richiesto migliaia di ore di lavo-
ro e l’intervento di centinaia di
storyboard artist, animatori,mo-
dellatori, texture artist, program-
matori espertissimi come il di-
rettore di produzione Francesco
Mastrofini, il produttore esecuti-
vo Joanne Lee, l’art director Vin-
cenzoNisco.
Quattro saranno le canzoni

originali composteper il filmma
Straffi promette anche una «sor-
presa musicale» di alto livello.
L’ideazione del film è avvenuta
nella casamadrediLoreto,ma lo
studio tecnico dove l’animazio-
ne dei film Raimbow viene nor-
malmente realizzata si trova dal
2006aRoma.
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MONDO FATATO Dall’alto in senso
orario, Iginio Straffi, una scena
del nuovo filmWinx Club e un
disegnatore al lavoro

Il “papà” delle Winx, Iginio Straffi, svela i nuovi piani delle popolari fatine per il loro decennale. Un film
molto ecologico, ambientato nelle profondità del mare, nelle sale a settembre. E lo sbarco in Cina della serie tv

Winx, la lunga marcia

CON 130 DIPENDENTI
PER METÀ DONNE
ETÀ MEDIA 31 ANNI
LA RAINBOW È
LO STUDIO DI ANIMAZIONE
PIÙ GRANDE D’EUROPA

UNA FIABA
AMBIENTALISTA
DA 12 MILIONI E MEZZO
DI EURO A CUI
HANNO LAVORATO
400 TECNICI

Inarrivodue
nuoviparchi
a tema in
Malesiaea
Singapore

La squadra

Un tuffo
negli abissi
con la forza
del 3 D

The full-page article about Winx featured in the daily Il 
Messaggero

Rainbow’s Iginio Straffi, right, receiving a VideoAge visitor 
at his headquarters.


